
PROGRAMACIÓN 

1. Introducción a la Propiedad Industrial e intelectual. 

         La importancia de la  IP en la actualidad. 

         Conceptos básicos y características de los derechos de IP. 

2. Propiedad  Industrial. 

        Principios fundamentales y concepto de prioridad. 

A. SIGNOS DISTINTIVOS 

• GENERALIDADES. 

      -  Definición y objeto. Ámbitos geográficos de protección. 

      -  Duración y mantenimiento.  

      -  Funciones  y clases de la marca. Clasificación de Niza.  

• ÁMBITO NACIONAL. 

• ÁMBITO INTERNACIONAL. 

• NUEVO REGLAMENTO MARCA COMUNITARIA. 

• COMO DEBE PROTEGER UNA EMPRESA SU MARCA EN  ESPAÑA Y EN EL EXTRANJERO.  

       B. INVENCIONES. 

• GENERALIDADES. 

•        -  Definición y objeto. Ámbitos geográficos de protección. 

        -  Funciones de las patentes. Duración y mantenimiento. 

               -  Principales novedades de la nueva Ley . 

• ÁMBITO NACIONAL. 

• ÁMBITO INTERNACIONAL. 

• MENCIÓN A LOS MODELOS DE UTILIDAD. 
• COMO DEBE PROTEGER UNA EMPRESA SUS PATENTES EN EL EXTRANJERO. 

 

 

 

 

         

 

 

JORNADA GRATUITA PREVIA INSCRIPCIÓN.  

Fecha:  16  de  Junio de  2016.    

Horario:  10:00 h  -  13:00 h. 

Información e Inscripción: 

Centro Europeo de  Empresas e Innovación de Guadalajara. 

Avda. Buendía, nº 11. GUADALAJARA. 

Tel: 949 88 14 25 

emprendedores@ceeiguadalajara.es 

Ponentes:  

D.  Miguel Veiga Magallón. Ingeniero Europeo. Dtor. Técnico de AB ASESORES. 

D.  Mikel Veiga Serrano. Abogado. Agente Oficial de la Propiedad Industrial. Agente 
inscrito en la Oficina de la Propiedad Intelectual de la Unión Europea EUIPO y en la 
Organización  Mundial de la Propiedad Intelectual OMPI   

Con la colaboración del Centro Europeo de Empresas e Innovación de Guadalajara 
y la Agencia Oficial de Patentes y Marcas AB Asesores Propiedad Industrial e 
Intelectual, S.L.P.   

  

C. DISEÑOS. 

• GENERALIDADES. 

      -   Definición y objeto de protección. 

      -   Duración y mantenimiento. 

• ÁMBITO NACIONAL. 

• ÁMBITO INTERNACIONAL. 

3. Como debe abordar una empresa los dominios de Internet 
en su relación con las marcas. 

       - Cual debe ser la política de registro. 

       - Como y cuando abordar acciones de infracción frente a terceros . 

4. Conclusiones. 

5 .   Ruegos y preguntas 

  
 

 

 


